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Lasst sich das Stadtmarketitptto flr Norderstedt
eigentlich auch fur einen AGEN{BAffee nutzen?

Norderstedt
® Eine Idee voraus

Das war die entscheidende Frage, mit oielorderstedt
allesbegann ...

Ergebnisder erste Stadtkaffee in Schleswplstein,
zugleich einer der erfolgreichsten Stadtkaffees in Deutschland.

S
Q
L
O
J<
O
Z
=
—i
N
<
O
Z
LL
O
<

!} Stadt Norderstedt © Nachhaltiges Norderstedtina Streichert / HerbeBriining



> =

© Stadt Norderstedt

Eine Welt

Norderstedt
Marketing e.V.

STADT NORDERSTEDT
DIE OBERBURGERMEISTERIN

AGENDAMUro

tragen das ProjektAIRIflixt goot! Norderstedts Kaffeseit 2003 Diese
Kooperation ist ein wichtiger Schltissel zu den erreichten Erfolgen.
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Norderstedt verfligt miFAIRflixt goot! Norderstedts Kaffee
tber ein Marketingprodukt, das der Idee der
nachhaltigenEntwicklungn idealtypischer Weise entspricht;/

der Kaffee stammt aus 6kologischem Anbau

er wird fair gehandelt (d.h. den
Kaffeebauern werden Abnahme

k.
o, |

TRANSFAIR preise garantiert, von denen sie
und ihre Familien leben kdnnen,

seine auserlesene Qualitat rechtfertigt
den hoheren Preisund stellt eine Ll
ebenso imagetrachtige wie kostenginstige
Werbung fur Norderstedt dar.
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Bio-Nachfrage steigt
Bio-Preissteigt (+20%)

GEPA®

Vergleich Borse New York mit GEPA Einkaufspreis fiir Arabica-Kaffee i T
(@©, FEairrer Preis:

&

sous 11— » Arbeitslohn
o e e GEPA-BIO

oo GEPA-Mindestpreis* = 135,00 USS L reicht fur ein

300 US$ u. Bio = 155,00 US$ je 100 lbs 5

pr— D 0I5
zeovss | B — menschen
240 US$

oot | | wirdiges

200 USS i

180Uss | Leben

Preis US$cent/lb

P *

160 US$ + L

100 US$ .
Mindest

40 US$

s T ! » Soziale
2005 standards

8 &8 & & & & & & &z & & 8 & & g & & & 3z 88 & 2 =
(=} = (= (= (=] (=] o (=] o o (=] o (=1 (=] (=1 o o (=1 (=1 (=1 (=] o
=222 2 23838 838§ 5888 ¢ 8 &8 & p» Entwicklungs
S & & & & © 9 9 9 9 9 9 9 © g g g g 9 g g g
wn L wn wn L L n wn n wn n n n w wn wn wn wn wn wn wn wn -
Zeitraum: August 1989 - bis 24, Februar 2011
* ab 01.06.08 neue Mindesipreise: 135,00 US$ und Bio 155,00 US§ je 45,36 kg © GEPA The Fair Trade Company hjwoz 03.2008
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13.03.

31.08.

21.10.

07.11.
13.11.

18.11.
09.12.
13.12.
31.12.

Vorgesprache im AK Handel und Dienstleistungen von Norderstse
Marketing (Versuch trotz anfanglicher Skepsis)

At Rdzy3 RSNJI t NR2S{ (3 NNzLIFSF SElz
die 3 Projektpartneri4-tagiger Sitzungsrhythmiis

Aufruf zu 6ffentlichem Namenswettbewerb mit wertvollen
Sachpreisen als erste vorgezogene Werbung, die grof3es
Medieninteresse auslost

Jury wahlt den NameRAIRflixt gootl Norderstedts Kaffee

Landesforderung aus dem Programm fir Agenda 21
Mittelzusage: 8.500;€ / abgerechnet:6.046;¢ 02 S ND dzy

Offentliche Bekanntgabe des Wettbewerbsergebnisses
Verkaufsstart (mit Vertreter des Umweltministeriums SH)
Sonderverkauf in D&asperPassage (Einkaufszentrum)
Umsatz:2.000 Packchen =500 kg in den ersten 3 Wochen!
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Ausgewahlte Ergebnisse aus dem oOffentlichen Namenswettbewerb:
(zuvor Brainstorming in FB Umwelt und in 2 AK von Norderstedt Marketing

o) |

Q Cafairo ¥

% Der faire Norderstedter llzza'_r'ﬂofl;ac
.. airkaffee

Fairiosd

2 _ Norderstedt

% NoKa Eine Bohne voraus

= NorderfairerKaffee

:I NorderstedterKaffeefairgnigen

N FairNorda Faire Bohne

<DE Norderstedts Kaffee Fairwell-café

Z

(LIS [ FAIRflixt gootl Norderstedts Kaffe%

< Foto: M. Schick
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| Sep 03 |Okt 03 Nov'03 |Dez ‘03 |Jan ‘04 | Feb '04
Nr. o Vorgangsname Dauer Anfang Ende 22.[29.J06.[13.[20. [27. [03.[10. [17.[ 24 [o1.[08 [15 |22 [29.[05. [12 [ 19.]26. |02
1 v Ansprache der Vertriebsparner 50 Tag: Do0210C Di 09120 - - HPK
2 v Ansprache von Werbepartnern / Promis 50 Tag: Do 02.10.C Di09.12.0 HPK
3 | Auftakt-Pressekonferenz 1Ta¢ Di21100 Di21100 ﬁ”"
'l—‘ 4 v offentliche Namenssuche fir Kaffee 9 Tage Mi 22100 Mo 03.11.0
5| Internet-Darstellung des Projekts / Verdinkung 51 Tagi] Mi22.10.0 Mi31.12.0 HPK;1S;Leger;AvE
U 6 | Beschaffen derPreise 10Tag Do0210C Di 14100 PKIEWTA /15
m 7 ~/ Zusammenstellung einer Jury (= Projektgruppe) 1 Tac Di 07.10.0 Di 07.10.0
) 8 v Zusammenstellung allervorgeschlagenen Namen 9 Tage Fr24.10.0 Mi 05110 AGENDA-Biiro
(’) 9 v Entwicklung einer Bewertungsmatnix fur die Namens-Vorschlage 21 Tagr| Mi08100 Mi 05110 P;AGENDA Biire
L 10 ~/ Auswahldes Namens durch Jury 1 Tac Fro7.11.0 Fro7.11.0
11 v Prifung / Schutzdes Produknamens 5 Tage Mo 10.11.0 Fr1411.0
m 12 v/-\/ offentliche Bekanntgabe des Namens und der Gewinner 1 Tag Di 18.11.0 Di18.11.0
U 13 v definitiver Entwurf firein Etikett STace Moi10110 Fr14110
|- 14 | Produktion der Etiketten . .
O 15 v Abnahmevereinbarung mit der gepa Elne gut abgestlmmt‘e
16 v Bestellung des Kaffees $
Z 17 | Lieferung / Abholung des Kaffees Planun ist WiChti DR :‘PK
18 v Bekeben der Kaffeetiten g g = pg-EWTA
C 19 v Auslieferung des Kaffees fur Verkaufsstar WfA; AGENDA-Biiro
20 \/ Entwurf fir ein Werbeplakatunter Verwendung der Kaffeetite 12 Tag Di 11110 Mi26.11.0 3 -Biiro
" — 1|y Produktion der Plakate 5Tage Do27.11.C, Mi03.120 AGENDA-Biiro
H 22 | Plakatieren in Verkaufsstellen 3Tage Do0412C Mo08120 EWfA; AGENDA-Biiro;AvB
23 v gestalterischer Entwurf fir einen Flyerunter Verwendung der Kaffeetute 5 Tage Mo 10.11.0 Fr14.11.0 BFENDA -Biiro
N 24 v . Produktion der Flyer 10 Tag: Mo 17.11.0 Fr2g8.11.0
25 v Auftragsvergabe fir Verteiler des Flyers 3 Tage Mo 20.10.0 Mi 22100 . IS
< 26 v Zustellung des Flyers an Verteiler 1 Tag Mi03.12.0 Mi03.12.0 » 5,}
271 | Vereilen der Flyer 10 Tag Mo 08.12.0 Fr19.12.0 1S
D 28 | Entwurf fir Femseh- / Kino-Spot 10 Tag:, Mo 10.11.0 Fr21.11.0 JHPK; IS
29 | Entwurf fir Infoscreen-Werbung (Standbild) 5Tage Do27.11.0C Mi03120 fPK
Z 30 ~/ Produktion des Fernseh-Spots (noa4) 5 Tage Mo 24.11.0 Fr28.11.0
3 \/ Produktion der Infoscreen-Werbung 5 Tage Do 04.12.C Mi 10.12.0 HPK
m 3z Produktion des Kino-Spots / Umkopieren auf Kino-Fomat 5 Tage Mo 24.11.0 Fr28.11.0
33 | Prasentation / Markteinfuhrung des Kaffees 1Ta¢| Di09.120 DI 09120 09.12
(D 34 | Senden des Femseh-Spots 16 Tagi Mi 10120  Mi31.120 ——— P
35 | {Zs Schalten derinfoscreen-Werbung 10 Tagi, Dot1.12.C Mi 2412.0 — HPK
< 36 v redaktionelle Berichterstattung Wettbewerb und Idee 1 Tag Mi 22100 Mi 22100 )l
a7 v redaktionelle Berichterstattung Namensfindung 1 Tac Mi 19.11.0 Mi 19.11.0 N
a8 v redaktionelle Berichterstattung Markteinfihrung 1 Tac Mi 10.12.0 Mi 10.12.0




Werbung u

Ein Faltblatt mit den wichtigsten
Hintergrundinformationen ist zum
Verkaufsstart erschienen ...

... und Uber alle Verkaufsstell
mit dem Kaffee angeboten worde
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